ALGUMAS VISOES
FUNDACAO - REMO 1894 — FUTEBOL 1904 — FUSAO 1942

SEDES - ESTADIO OLIMPICO — SACOPA — MOURISCO MAR —
CAIO MARTINS = MARCHAL HERMES — GENERAL SEVERIANO
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CONSUMIDORES

TORCIDA NACIONAL - METADE FORADO RIO -7 A 10
ANOQOS - INCORPORAR AO CONSUMO - PRIMEIRA
INFANCIA - MULHERES (NOVAS CONSUMIDORAS\NOVO
CONFLITO\VOLATILIDADE)










ATIVACOES EM 2011

PRESSAO DE ATIVACOES - ATIVACOES

PRESENCIAIS — ATIVACOES VIRTUAIS
ATIVACOES NO ESTADIO
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 Crescimento de 150% no faturame

advl.n_do de publicidade no
Onalf,"f?- EEE

uniforme do time de futebol prOfISSI

* Rentabilizacao do Estadio Olvi'mpi(':o Joéo"HaveIange, passando de vetor
de prejuizo em 2009, para estratégica fonte de receita em 2012;

* Aumento de 200% nos resultados de exposicao de marca nas auditorias
Informidia;

* Crescimento de mais de 100% do faturamento advindo da linha de
produtos licenciados;




* Completa reestruturacdo dos procedimentos relacionados ao
licenciamento do clube, com contratagdo de auditoria externa e
reformulacao de procedimentos;

* Completa reestruturacao de nossas redes sociais. Temos hoje a 32

melhor relagao percentual de adesao da torcida a nossa fanpage no
Facebook;

* Producao de mais de 400 videos, aumentando expressivamente a
viralizacao de nossa marca.




HOUSE

COORDENACAO DE LICENCIAMENTO
COORDENACAO DE WEB E AUDIO VISUAL
COORDENACAO DE NOVOS PROJETOS
GERENCIA DE COMUNICACAO
COORDENACAO DE CRIACAO
COORDENACAO DE EVENTOS




