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O Problema




IntencOes estratégicas —ano 2003

Resgatar a autoestima do torcedor (conceito “Alma
Colorada”),

Ser reconhecido como um Clube de futebol modelo
em gestao,

Profissionalizacao da gestao,

Ter um grande titulo internacional até o ano do

Centendrio (2009),

IntencOes estratégicas —ano 2003

Voltar a ser o ‘Celeiro de Ases’ na revelacao de novos
talentos,

Chegar aos 100 anos com 100 mil sdcios

Implantar cultura de metas e métricas de resultados
(BSC)

Recuperacao do patrimonio;

Ser sede da Copa do Mundo em 2014,




Posicionamento estratégico —ano 2003

Estratégia e Posicionamento

de Marca




O negodcio do S. C. Internacional

CLUBE DE
EXCELENCIA

Fonte: Planejamento Estratégico 2010-2019

A missao do S. C. Internacional

Busca continuada da exceléncia, inovando
permanentemente, ampliando a proje¢éo do
Clube no cendrio mundial, valorizando sua
grandeza historica, atraindo e desenvolvendo
talentos e satisfazendo associados, torcedores,
simpatizantes e colaboradores, com

responsabilidade social

Fonte: Planejamento Estratégico 2010-2019




Os valores do S. C. Internacional

Futebol de Exceléncia,
Preservagdo da Histdria e Tradigdo de “Clube do Povo”,
Etica, Transparéncia e Desportividade,
Respeito ao Torcedor,
Inclusdo, Responsabilidade Social e Sustentabilidade,
Preservagdo e Rentabiliza¢éo do Patriménio,
Satisfacdo e Fidelidade do Associado,

v’ Autossustentabilidade Econémica,

v" Inovagédo e Busca de Exceléncia de Gestdo,

v’ Internacionalizacdo do Clube,

Fonte: Planejamento Estratégico 2010-2019

Estratégia e posicionamento de Marca
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Resultados Alcancados

Patrocinadores




Historico Financeiro
Os Numeros do Sucesso

Os Numeros do Sucesso - Base 2011




Os Numeros do Sucesso - Base 2011

Valor de exposicao da Marca S.C.I.

2010

98 partidas, 89 delas transmitidas

* Entre VT e ao Vivo 342
transmissdes

* 94.875 Reportagens de TV

* 981 horas de exposi¢do na TV

¢ 7.154 Reportagens em JORNAL,
equivalente a 1.174 péginas.

RS 1.138.273.138,75 de espaco
ocupado na midia

2011

99 partidas, 88 delas transmitidas

*Entre VT e ao Vivo 227
transmissdes

* 72.900 Reportagens de TV

* 723 horas de exposi¢do na TV

* 6.149 Reportagens em JORNAL,
equivalente a 921 paginas.

RS 859.027,00 de espaco
ocupado na midia




Titulos Conquistados

2004 - Tricampedo Gaucho

2005 - Tetracampedo Gaucho

2006 - Campedo da Libertadores da América

2006 - Campedo da Copa do Mundo de Clubes Fifa
2007 - Recopa Sul-Americana

2008 - Dubai Cup

2008 - Campedo Gaucho
2008 - Campedo INVICTO da Copa Sul-Americana

2009 - Bicampedo gatcho

2009 - Campedo da Copa Suruga Bank

2010 - Bicampedo da Libertadores da América

2011 - Campedo do Gauchdo

2011 - Bicampedo da Recopa Sul-Americana

2012 - Bicampedo Gaucho




